首都机场灯箱广告资源采购需求

一、服务供应商要求
资源供应商应以广告传媒经营为主营业务，成立时间在5年以上，经营财务状况稳健。供应商应是我行所需广告资源的第一手供应商，持有首都机场出具的该广告资源的运营许可证明材料。
二、服务品类
本次采购服务所属的商品品类为机场广告投放服务（C02040802），属于特定场所广告投放服务。
三、服务内容
供应商向我行提供：（1）首都机场T3轻轨站与航站楼连廊通道（GTC）内的包柱广告位（2）首都机场T3国内到达通道内的站立式灯箱广告位，及上述广告的投放刊播服务。包括按照我行投放需求规划广告点位，协助我行送审机场所需的广告内容审查材料，负责刊播海报的印刷制作和上刊服务，在广告投放后制作刊播报告并附上刊实景照片。
四、服务团队
供应商应具备自有的广告服务团队，包括日常服务我行广告投放需求的项目管理人员、广告上下刊维护运营人员作为团队组成。项目负责人应具有大型企业或知名品牌的广告投放服务经验。
五、服务质量要求
供应商应根据建行品牌及产品宣传营销计划、广告费预算情况等因素提供指定点位的广告投放服务。供应商还需围绕广告内容发布，提供必要的广告画面文件的适配和调试，并完成广告海报印刷、发布上下刊服务，在发布期内保障广告画面正常展示，提供广告发布情况的监测信息和刊播报告等相关服务。供应商需承诺主动配合我行对发布情况的实地抽查。
六、服务供应安排
供应商的报价应提供全量报价明细，即包含广告位和上刊等各类必要服务的明细清单，在报价范围外我行无需另外付费。由于灯箱广告画面点位同时期内不具备可扩展性，供应商应给出我行意向点位的优先续购权益。供应商同时应明确如广告位所在区域被关闭或画面内容被意外遮挡等影响正常广告内容收看的情况下的补偿措施。
七、款项支付要求
建议采用一次性约定价格，或采用“刊例价×折扣”方式确定价格。如采用后者，供应商提供2025年公开刊例价，并承诺：①2026年投放按2025年刊例价执行，以此类推；②如合同期内刊例价调低，应及时提供新的刊例价并按新价格执行。款项将在每季度投放完成并提交相关发布证明材料后支付。
八、广告资源介绍
（一）GTC包柱广告
1.点位覆盖
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2. 投放视觉效果
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（二）国内到达通廊站立式灯箱广告
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上图中，蓝色圆点为广告点位，分布在各廊桥口。 
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